# TRIBUNA

@\ JUAN GARCIA-FUENTES, DIRECTOR GERENTE - TWELCON

En el siglo XXI, la percepcion de la
realidad y del entorno por parte del
hombre ha cambiado. En una so-
ciedad como la actual, donde la tec-
nologia se ha introducido en todos
los ambitos de la vida cotidiana, los
habitos y costumbres de la humani-
dad se han transformado. Dentro de
esta dinamica de cambio, ligada a
la constante evolucion, también ha
cambiado la perspectiva del hom-
bre con respecto a su entorno. A
modo de ejemplo, se puede citar el
movimiento ecologista, nacido a
partir de corrientes de pensamiento
como el desarrollo sostenible. Den-
tro de esta preocupacion por el en-
torno, en los ultimos afios ha cobra-
do una gran importancia la percep-
cién estética del contexto en el cual
nos movemos.

En estos tiempos los medios mas
perjudicados y degradados son
aquellos en los cuales la actuacion
del hombre ha sido mas intensa,
principalmente el entorno urbano e
industrial. Y no sélo a nivel ecoldgi-
co, sino también visual. En los ulti-
mos afos, conceptos como el feis-
mo han surgido para denunciar la
nula percepcion estética de multi-
ples construcciones y equipamien-
tos que pueblan nuestras ciudades.
Con la tecnologia actual, en la gran
mayoria de los casos es posible in-

tegrar, de una forma agradable para
la vista, una gran cantidad de edifi-
caciones y equipamientos. Esta in-
tegracioén, no sélo favorece los en-
tornos en un plano puramente esté-
tico, sino que los revaloriza social y
econdmicamente.

Por ejemplo, en un entorno pura-
mente urbano, el hecho de tener
unas calles con un mobiliario acor-
de, con un estandar socialmente
aceptado, fomenta una mayor
afluencia de personas; esto no sélo
contribuye a fomentar el contacto
personal, sino que potencia el co-
mercio de la zona generando un
mayor beneficio econémico.

Dentro de este contexto, en el cual
se busca una mayor integracion de
equipamientos en el entorno, Twel-
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con —empresa dedicada al disefio
de envolventes estéticas— ha desa-
rrollado un nuevo producto. En este
caso concreto, se ocupa de la inte-
gracion tanto en un entorno urbano
como industrial, de un centro de
transformacion de media tension a
baja tension.

En la actualidad, las formas mas es-
téticas de montar un centro de
transformacién son:

* Instalacion en superficie con una
envolvente de hormigoén.

* Instalacion enterrada o semiente-
rrada.

* Instalaciones en pequefos locales
dentro de edificios.

Las instalaciones en superficie, si
se hacen en entornos puramente
urbanos, tiene una integraciéon vi-
sual dudosa. Por un lado, tienen
una apariencia eminentemente in-
dustrial y, por otro, son objeto fre-
cuente de ataques vandalicos, co-
mo los ya habituales graffiti.

Las instalaciones subterraneas,
presentan una solucion o6ptima
desde el punto de vista optico. El
problema es que son mucho mas
costosas y, segun el tipo de rejilla
que se utilice, pueden llegar a ser
molestas.

Las instalaciones Indoor (dentro
de locales) son una buena solucién
como impacto visual. El inconve-



niente es que con el precio del sue-
lo actual, para un promotor el hecho
de tener que reservar un espacio, en
una zona preferencial, ocasiona un
lucro cesante muy importante.

Como alternativa a estos sistemas
se desarrolla un nuevo producto in-
novador, el CeTur (Centro especial
de Transformacion urbano).

El CeTur consta de un habitaculo a
modo de armario en el que se alojan
todos los componentes que consti-
tuyen un centro de transformacion
compacto compuesto por Transfor-
mador + Celdas + Cuadro de Baja +
Cuadro de Telecontrol. Ademas, el
CeTur incorpora una envolvente es-
tética a modo de hito publicitario con
forma de seta oval. De esta forma,
presenta un aspecto que puede ser
totalmente asimilable como un ele-
mento del mobiliario urbano. A esto
ayuda el que tenga unas dimensio-
nes muy reducidas, ocupando en
planta solamente 3 metros cuadra-
dos, y alcanzando una altura inferior
a los 3 metros.

Dentro de esas reducidas dimensio-
nes, el CeTur puede albergar un
centro de transformacion para com-
paiiia o para abonado, con la confi-
guracién de celdas deseada, de
hasta 630 kVA, con alimentacion en
24 6 36 kV.

La envolvente estética puede pre-
sentar diferentes configuraciones en
funciéon de las necesidades del
cliente. El modelo basico se compo-
ne de 4 espacios normalizados para
publicidad de 1.800 x 1.200 milime-
tros (MUPIS), iluminados desde el
interior con lamparas fluorescentes
de gran luminosidad.

A partir de esta configuracion basica,
y manteniendo siempre 2 MUPIS en
las cabeceras Este/Oeste, las cabe-
ceras Norte/Sur pueden emplearse
para usos como: locutorios telefoni-
cos, con altura normal y para minus-
valido; una pantalla tactil anti-vanda-

Ejemplo de las ventajas y ubicaciéon del
CeTur en una via publica.

lica de ordenador para un futuro
punto de informacién multimedia pu-
blico; o un expendedor de prensa o
un revelador de camaras digitales, o
cualquier tipo de maquina vending.
Ademas, se puede adaptar a futuras
demandas de nuevos servicios en la
calle, que podran ser ofrecidos por la
propiedad a los ayuntamientos, tales
como puntos de informacién ciuda-
dana para localizar museos, zonas
de ocio, policia, Cruz Roja, etc., u
otros servicios a través de web mu-
nicipal como pueden ser consultas
del padron, catastro, etc.

Todas estas posibilidades que incor-
pora la envolvente estética aportan
un gran valor afadido al CeTur. Por
un lado, facilita aun mas la integra-
cién en el entorno, ya no soélo por la
reduccion del impacto visual, sino
que puede dar servicios directos a la
poblacién, convirtiéndose en parte
activa de la vida cotidiana. Por otro
lado, conlleva una nueva fuente de
ingresos, hasta ahora desconocidos
en los CT convencionales.

El hecho de incorporar publicidad
constituye una nueva area de nego-
cio, que contribuye de forma muy
importante a la amortizacion de la
instalacion. El periodo de recupera-
cion de la inversion, por la actividad
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normal del centro de transforma-
cién, se sitla por encima de los 20
anos. Si se tienen en cuenta los in-
gresos que se pueden obtener por
la explotacion de la publicidad que
puede incorporar el CeTur, el retor-
no de la inversién puede reducirse
hasta un horizonte de 3 a 5 afios, en
los casos mas desfavorables.
Asimismo, habria que estudiar los
posibles ingresos que se podrian
obtener por los equipos que se po-
drian instalar en las cabeceras Nor-
te/Sur antes comentados. En fun-
cién del canon que se pudiese fijar,
el periodo de recuperacion de la in-
version podia reducirse aun mas.
Una de las grandes ventajas que
aporta el CeTur es su gran adaptabi-
lidad para integracion en zonas es-
pecialmente sensibles, como son los
cascos histéricos. Es un hecho que
la demanda de energia eléctrica es-
ta en constante aumento; en las zo-
nas mas antiguas de las ciudades es
muy dificil la integracién de nuevos
centros de transformacion y, adn
mas, en aquellas zonas que tienen
algun tipo de proteccion. Para estos
casos con mayor complejidad, se
puede personalizar el disefio del Ce-
Tur para optimizar su integracion vi-
sual, mimetizandolo con el entorno.
Asi, se le puede dar al techo un as-
pecto de cobre envejecido o fundi-
cién de hierro, las puertas pueden ir
en gris ceniza y el resto en acero
Inox en su color. Y no solo para ca-
sos tan especificos como los cascos
histéricos, ya que el CeTur puede
adoptar los colores que el cliente es-
time oportuno.

A todas estas ventajas hay que ana-
dir una gran rapidez y facilidad en el
montaje. En poco mas de un dia,
con un camion grua, dos operarios y
un supervisor, el CeTur queda co-
rrectamente instalado.

Finalmente, como aval de calidad,
el CeTur ha pasado por diferentes
pruebas, que acreditan que cumple
con todas las normativas actuales
de la Union Europea. o



